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JUBILEUMI
KONFERENCIA

Debrecen, 2025. november 14.



A KONFERENCIA
PROGRAMIJA

12:40 - 13:00  Regisztracio6 (Fényhdaz)

13:00 -13:10  Megnyito (Fényhaz F4 terem)

A Fkonferenciat megnyitja Prof. Dr. Dajnoki Krisztina, egyetemi tandr, a
Debreceni Egyetem Gazdasdgtudomanyi Kar dékanhelyettese.

13:10 - 13:55 Szekcidulések - 1. rész

Parhuzamos eldaddsok: Fényhaz F2, F4 termek
Az eléadasok iddtartama 10 perc, melyet 5 perc kérdések, hozzaszélasok kdvetnek.

13:55 - 14:10  Poszterkiallitassal egybekotott kavésziinet
(Fényhaz, foldszinti folyosd)

14:10 - 14:55 Szekcioulések - 2. rész

14:55 - 15:10 Poszterkiallitassal egybekotott kavésziinet
(Fényhaz, foldszinti folyoso)

15:10 - 15:50 IKSz elnoki kerekasztal-beszélgetés (Fényhaz,
F4 terem)

15:50-16:00  Konferencia zarasa (Fényhaz, F4 terem)




1. SZEKCIO

Helyszin: Fényhaz, F4 terem
Bizottsagi tagok: Dr. Boros Jozsef, adjunktus, szakkollégiumi igazgatd

Prof. Dr. Kun Andrds Istvdn, egyetemi tandr, szakkollégiumi
igazgatohelyettes

Titkar: Silling Szintia Adridna, hallgato, szakkollégiumi elndkhelyettes
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13:55

14:10

14:25

14:40

Boz6 Panna Bogldrka: A kiizddsport mint onfejlesztés és befektetés - mit
tanit a ring a gazdasagrol?

Gulyds Ddvid Janos: ESG szoftverek - Szoftvermegolddsok a fenntarthaté
tizletmenedzsmenthez

Molndr Anna Erzsébet: Sotét tulajdonsdgok vizsgdlata a Debreceni
Egyetem hallgatéinak kérében

Poszterkidllitdssal egybekotott kavésziinet

Olvasztd Zsofia: Magyar és mnemzetkozi doktorandusz hallgatok
tapasztalatai a Debreceni Egyetem doktori képzésérol

Tar Istvan Ddvid: Precizios vetéstechnologia és versenyképesség: A
magyar takarmanykukorica termelés poziciderdsitésének eqgy lehetdsége az
ukran EU-integrdcids folyamat kontextusaban

Silling Szintia Adridna: Robotszallodak vs. robotéttermek: verseny a
vendégek szivéért




2. SZEKCIO

Helyszin: Fényhaz, F2 terem
Bizottsagi tagok: Dr. Terjék Ldszlo, adjunktus, szakkollégiumi igazgatohelyettes

Kovdcs Evelin, tandrsegéd, szakkollégiumi igazgatbhelyettes

Titkar: Térok Barbara, doktorandusz, szakkollégiumi alelnok

13:10

13:25

13:40

13:55

14:10

14:25

Banszki Fruzsina Flora: Egészséges valasztas az online térben:
fehérjetartalm élelmiszerek digitalis piacdanak vizsgalata

Boros Henrietta Monika: Az MI és az emberi kreativitas talalkozdsa az
ételfotozasban

Bodd Dora: Generdcids killonbségek utazasszervezés szempontjabol

Poszterkidllitdssal egybekotott kavésziinet

Rdcz Adél: Adatvezérelt személyre szabds és fogyasztdi attitiidék a
streamingpiacon

Torok Barbara: Zold attitiidok nyomdban: Fogyasztdi klaszterek
azonositasa a fenntarthaté reklamok piacan




POSZTEREK

Helyszin: Fényhaz folyosé

Banszki Fruzsina Flora

Digitalis arculattervezés: formalddo attitiidok az egészségtudatos vasarlok kérében

Béres Laszlo
A rovid videos platformok és az influenszerek fogyasztékra gyakorolt hatdsa
nemzetkozi dsszehasonlitasban

Boros Henrietta Ménika

Az ételfotdzas uj korszaka: recept az Al-generadlt képekhez

Havasi Marton Zsombor

Debrecen kozlekedésének fejlesztése egy Tram-train rendszerrel

Kaprinay Katalin Eszter

A marketing jatszotere: hogyan latjak a szakérték a gamifikaciot?

Pintye Lili Mirella

Klimavaltozas? Hova vezet? Mit tesziink a hatasara?

Racz Adél

A lathatatlan dontéshozo: az Al alapu tartalomajanlas és a fogyasztdi elégedettség
dsszefliggéseinek vizsgalata a streaming platformok vonatkozasaban

Torok Barbara

A fenntarthat6 bormarketing lehetséges kutatasi iranyai




IKSZ ELNOKI ,
KEREKASZTAL-BESZELGETES

Helyszin: Fényhdz, F4 terem

Dr. Boros Jozsef
Szakkollégiumi elnék 2016.11.17. - 2021.03.19.
Adjunktus, Debreceni Egyetem Gazdasdgtudomadnyi Kar

Boros Tamds
Szakkollégiumi elnék 2021.03.19. - 2022.05.23.
Release train engineer, Deutsche Telekom IT Solutions

Banszki Fruzsina Flora

Szakkollégiumi elnék 2022.05.23. - 2024.02.19.

Mesterszakos hallgato, Debreceni Egyetem Gazdasdagtudomanyi Kar
Termék életciklus menedzser, Emerson /NI

Tarnoczi Tamds Bence

Szakkollégiumi elnék 2024.02.19. - 2025.02.18.

Doktorandusz, Debreceni Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar
Gazdasagelemzési vezetd szakértd, EDC Debrecen Nonprofit Kft.

Pelyak Lejla

Szakkollégiumi elnék 2025.02.18-t6l

Doktorandusz, Debreceni Egyetem Gazdasdagtudomanyi Kar
Ambassador, DEAC Kosarlabda Akadémia

Moderator: Prof. Dr. Kun Andrds Istvdn, egyetemi tandr, szakkollégiumi
igazgatdhelyettes




OSSZEFOGLALOK

Banszki Fruzsina Flora

Egészséges valasztas az online térben: fehérjetartalma
élelmiszerek digitalis piacanak vizsgalata

A digitalis korban az egészségtudatos taplalkozas és az online élelmiszer-
vdsarlas iranti érdeklédés dinamikusan ndévekszik. Kutatdsom célja a
fogyasztdi dontéseket befolydsold tényezdk feltarasa a fehérje alapu
termékek online wvasarlasanak kontextusaban, Rkulonds tekintettel a
GymBeam és a MyProtein mdrkak webdruhdzaira. A kutatds sordan
szemkameras vizsgalatot, utokérddéivet és fokuszcsoportos megkérdezést
bonyolitottam le. A szakirodalmi elemzés megalapozta a fogyasztoi
magatartds és az online vdsarlasi folyamatok megértését, majd résztvevék
(n=40) tekintetkovetésének vizsgalataval elemeztem, hogyan iranyitjak
figyelmiiket a weboldalak vizudlis elemei. Az utokérddéiv és a
fokuszcsoportos  beszélgetések segitségével feltartam a fogyasztoi
preferencidkat és a dontéshozatali szempontokat. Eredményeim alapjan a
vasarloi dontéseket elsdsorban az iz, az ar és mas fogyasztok ajanlasai
befolydsoltak. Az online térben a résztvevdk hajlamosak nagyobb
mennyiségben vasarolni, kiillondsen drkedvezmények és egyéb promociok
hatdsara. Fontos szempontnak bizonyult a felhasznaldbarat webes feliilet,
a vilagos termékleirds és a tapértékek egyértelmil feltiintetése. A vizudlis
elemek, a termékképek és a promocios tartalmak jelentésen hozzdjarulnak
a figyelem felkeltéséhez. A kutatds alapjan az online vasarlasi élmény
novelése érdekében javasolt a wvasarléi vélemények hangsulyosabb
megjelenitése, az izleirdsok pontositdsa és a vizudlisan vonzo promdcids
eszkdzok alkalmazasa.




Banszki Fruzsina Flora

Digitalis arculattervezés: formal6do attitiidok az
egészségtudatos vasarlok korében

Az e-kereskedelem szerepe az elmult években jelentésen felértékelddott,
kilondsen a pandémia idészakaban, amikor a fogyaszték tdmegesen tértek
at az online vasarlasra. Ezzel parhuzamosan az egészségtudatos életmod
iranti érdeklodés is er6sodott, amit a globadlis egészségiigyi trendek, a
taplalkozdsi iranyzatok és a fenntarthatésagi szempontok alakitanak. A
fogyasztok egyre tudatosabban valasztanak élelmiszereket, nagy hangsulyt
fektetve azok 6sszetevdire, szarmazasara és egészségre gyakorolt hatdasara.
Ebben a kérnyezetben az egészségtudatos termékeket kindlé webdruhdzak
szamara kulcsfontossagu a hiteles és vonzo arculat kialakitasa. Kutatdsom
célia az online élelmiszerpiac vizudlis és kRommunikdcios elemeinek
feltérképezése wvolt, kiilonds tekintettel az egészségtudatosnak vélt
élelmiszerek értékesitésére. A szakirodalmi dttekintés bemutatta az e-
kereskedelem fejlodését és a digitdlis marketing szerepét az egészséges
életmod népszertsitésében. A kvalitativ fokuszcsoportos kutatds soran két,
altalam tervezett weboldal arculatdt véleményezték a résztvevok. Az
eredmények ravilagitottak arra, hogy a szinek, a tipografia és a vizudlis
konzisztencia jelentdsen befolyasoljak a fogyasztoi bizalmat és a vasarlasi
hajlanddsagot. A kutatas alapjan javaslatokat fogalmaztam meg az online
élelmiszer-webdruhdazak arculati fejlesztésére és a tovdbbi wvizsgalati
iranyokra.




Béres Laszlo

A rovid videods platformok és az influenszerek fogyasztokra
gyakorolt hatdsa nemzetkozi 6sszehasonlitdsban

Kutatasom a Z generacié digitdlis tartalomfogyasztdsi és vdasarlasi
szokdsait vizsgdlja, killonos tekintettel az influenszerekre és a révid
formatumu videds platformokra. A fiatalok szamara a hitelesség,
atlathatosag és emberkozpontiusdg elsddleges, mig a tulsagosan
~tOkéletesre csiszolt” rekldmok kevésbé hatékonyak. Célom az volt, hogy
feltérképezzem a Z generdcid attitlidjeit az online térben, valamint
osszehasonlitsam a magyar és nemzetkozi mintak kozotti kiilonbségeket. A
primer kutatds soran két online kérdoivet alkalmaztam - egy magyar és
egy angol nyelviit -, 6sszesen mintegy 300 valaszadéval. A kérddivek
hdarom korcsoportra oszlottak, f6 témaik a kozdésségi médiahasznalat, a
révid videos platformok vonz ereje, az influenszerek hatdasa és az online
vdsarlds voltak. Az adatokat az SPSS programban elemeztem leiro
statisztikakkal (atlag, szdords, megoszlas), valamint kereszttablds
elemzéssel. Az eredményeket tablazatok és diagramok segitségével
szemléltettem. A kutatds igazolta f6 hipotézisem mindkét részét: a Z
generacié szamara az influenszerek hitelessége a legfontosabb tényezd,
ugyanakkor a kévetdszam nem dll szoros dsszefliggésben a hitelességgel.




Bodo Doéra

Generdcios kiillonbségek utazdsszervezés szempontjabol

A kutatas célja a kiillonbézé generdcidk utazasszervezési preferencidinak
Osszehasonlitd vizsgalata. A generacios hatarok még vitatottak, azonban
tarsadalomtudomanyi és marketing szempontbol kiemelt jelentOségtiek,
mivel a fogyasztéi magatartds és az utazdsi dontések jelentOsen
eltérhetnek életkor, jovedelem, technoldgiai mnyitottsag és kozosségi
médiahasznalat szerint. Mig a Baby Boomerek a kényelmet, az X
generacié a kedvezé dr-érték aranyt, az Y és Z generdcié pedig az
aktivitast és koltséghatékonysagot preferalja, gyakran alternativ
szallasformakkal. A kutatas elemzi a program-, szallas- és étkezési
preferencidkat, az utazdsok gyakorisagat, idétartamat, valamint a
digitalis platformok szerepét a dontéshozatalban. F6 kérdései: (1) a
generaciok kozti killonbségek hatdsa az arérzékenységre és valasztdasokra;
(2) a digitalis tartalom és platformpreferenciak szerepe; (3) preferencidk
alakulasa pénziigyi korlatok nélkil. Vizsgalja tovabba a leghatékonyabb
utazasi kommunikacios platformokat nemzetkézi és hazai viszonylatban.




Boros Henrietta Monika

Az MI és az emberi kreativitds taldlkozdsa az ételfotozdasban

A mesterséges intelligencia (MI) megjelenése alapjaiban formalta at az
élelmiszeripari marketing vizualis kommunikaciojat. Mivel az ételfotok
donté szerepet jatszanak a mindségérzet, a bizalom és a vagykeltés
alakitasaban, a kutatas célja annak feltarasa volt, hogy az emberi és MI
altal készitett képek miként befolyasoljak a fogyasztoi figyelmet, érzelmi
bevonoddast és a markahitelesség megitélését.

A vizsgalat szisztematikus irodalmi attekintésre, szemkameras
kutatasra, utokérdoivre és fokuszcsoportos megkérdezésre épilt. A
résztvevék emberi és MI altal generalt ételfotokat tekintettek meg,
mikdzben rogzitésre kertiltek a tekintetkovetési adatok. Az igy nyert
kvantitativ eredményeket kvalitativ visszajelzések egészitették ki,
amelyek a fogyasztéi érzelmeket és az észlelt hitelességet vizsgaltak.

Az eredmények szerint az MI altal készitett képek erdteljesebb vizualis
figyelmet valtottak ki, kiilonosen szindinamikajuk révén, mig az emberek
altal készitett fotok hitelesebbnek bizonyultak. A kutatas 6sszességében
ramutat, hogy az MI képek hatékony eszkozt kinalnak a gyors
figyelemfelkeltésre, mig az emberek altal végzett fotografia tovabbra is
nélkilozhetetlen a hosszl tava bizalom és markahtiség kiépitésében.




Boros Henrietta MoOnika

Az ételfotozds 1j korszaka: recept az AI-generdlt képekhez

Az élelmiszeripari marketingben az ételfotok mindsége és hitelessége
kulcsfontossagu a fogyasztdi észlelés formalasdaban, azonban egyre inkabb
elterjedtek az Al altal generdlt képek. A mesterséges intelligenciaval
készitett ételfotok csak akkor felelnek meg a vdarakozdsainknak, ha a
képgeneralas alapjat képezé promptok kelléen pontosak és esztétikailag
megalapozottak. A poszter bemutatja, hogyan dolgoztam ki a ,tokéletes
promptokat” az ételfotok létrehozdsdhoz, amelyekre késébbi szemkamerds
és fokuszcsoportos kutatdsaim épiiltek.

A vizsgalat egy széleskorii irodalmi attekintéssel indult, amelyet hdarom
tapasztalt ételfotdssal folytatott interjii kévetett. A szakértdk gyakorlati
tandcsai alapjan finomitottam a promptokat olyan szempontok mentén,
mint a vilagitds, a kameraszdg, a hdttér, a kompozicio és az étel vizudlis
texturdja. A Midjourney platformon létrehozott képek igy mar nemcsak
esztétikai, hanem kutatasi szempontbol 1is megbizhatdé mindséget
képviseltek.

A Résobbi fokuszcsoportos kutatasok meglepé eredményt hoztak: bar sokan
kételkedtek az MI dltal készitett fotok hitelességében, az dsszehasonlitas
sordn a résztvevdk tobbsége mégis ezeket taldlta vizudlisan vonzdbbnak és
Jizletesebbnek’.




Boz6 Panna Boglarka

A kiizdosport mint onfejlesztés és befektetés - mit tanit a ring a
gazdasagrol?

A Rkiizd6sport elsére a fizikai teljesitményrol szél, valojaban azonban a
stratégiai gondolkodas, a kitartds és az onfejlesztés szintere is. Az eléadds
célja, hogy bemutassa, miként tiikrozédnek a gazdasagi doéntéshozatal
alapelvei a ring vilagaban, és hogyan vdlhat a sport az emberi és
gazdasagi fejlédés metafordjava.

A sportolé sajat maga legnagyobb befektetése: idejét, energidjat és
eréforrasait 6nmaga fejlesztésébe fekteti, bizva abban, hogy ez hosszu
tavon megtéril. A folyamat ugyanaz, mint a vallalkozdi vilagban: tudatos
kockazatvallalds, stratégia, tiirelem és folyamatos tanulds. A kiizddsport
tehat nemcsak fizikai, hanem gazdasagi szemléletti 6nmenedzsment is.

A ring a piac kicsinyitett masa: a sikerhez nem elég az erd, alkalmazkodas,
gyors dontés és mentdlis stabilitds is kell. A tudatos kockdzatkezelés, az
érzelmi kontroll és a fegyelem nemcsak a sportban, hanem a gazdasagi
életben is a hosszu tavi eredményesség alapjai.

A Riuizdosport legfontosabb tanulsaga, hogy a legnagyobb érték nem az
anyagi nyereség, hanem az a személyes toke, amit onmagunkban épitiink.
A ring és a gazdasdag vildga egyarant azt tizeni: a siker kulcsa nem az tités
erejében, hanem a felallas képességében rejlik.




Gulyas David Janos

ESG szoftverek - Szoftvermegolddsok a fenntarthato
uzletmenedzsmenthez

Az Eurdpai Unibés és a magyarorszdagi fenntarthatosagi szabalyozdsi
kovetelmények  fokozédd szigoroddsa -  kiilondsen a  Villalati
Fenntarthatosagi Jelentéstételi Irdanyelv (CSRD) és a 2023. évi CVIIL
torvény - sziikségessé teszi a vdllalatok szamdra a valos idejii, preciz
ESG-adatkezelést és automatizalt jelentéseket. A kiuilonb6z6 kutatasok
szerint az ESG-szoftverek kiemelt szerepet toltenek be a tOobbszords
szabalyozasi kévetelményeknek, keretrendszereknek — koztitk az ESRS,
GRI, TCFD és SASB - val6 megfeleloség biztositasaban.

Az ESG-szoftverek funkciondlis spektruma az automatikus adatgytijtéstdl
és integralt adatbazis-kezelésétdl kezdve a Romplex kalkulaciokig (karbon-
labnyom, energiafogyasztdas, hulladékgazdalkodds, vizhaszndlat, CO,
kibocsatasok Scope 1, 2 és 3 szerinti bontasban) terjed, amely elemzéseken,
benchmarkingon és auditaldson keresztil a szabvanyos ESG-jelentések
automatikus generalasaig vezet. Az efféle rendszerek integralt
tiveghdzhatasu gazkalkulatorral, teljes vdllalati energia- és ellatasi lanc-
elemzéssel, illetve tobbnyelvii  ESG-jelentéskészitési  lehet6séggel
rendelkezhetnek. Vizsgalatom fokusza a piacon jelenleg is elérhetd
szoftveres megoldasok, arra a kérdésre keresem a valaszt, hogy ezek az
eszk0zok mennyiben segitik a szervezeti megfelel6séget, s a fenntarthaté
lizletmenedzsmenten  alapuldo  dontéshozatal révén a  vdllalati
versenyképesség erdsitésében is kulcsszerepet jatszanak-e.




Havasi Marton Zsombor

Debrecen kozlekedésének fejlesztése egy Tram-train rendszerrel

A tram-train (elévarosi villamos) egy olyan modern kézlekedési forma,
ami a varoson beliili, illetve a telepiilés elévarosi forgalmat is szolgalja.
Avarosok kozott a vasuti sineken kozlekedik, majd villamosként halad
tovabb a varos szélétél a centrumba, igy elkertilve az dllomasokon vald
atszallast.

A Debrecenben aszuburbanizacids folyamatok kévetkeztében a vdros
kiterjedt vonzaskorzettel rendelkezik, igy egyre nagyobb Roziti kozlekedési
gondokkal kiiszkodik. Altalanos célkitiizése, hogy felmérjem - kizdardlag
Okologiai szempontbdl - azt, hogy érdemes-e egy elévarosi villamost
kiépiteni. Meg kellett vizsgalnom az elévarosi forgalmat, amit
keresztmetszeti forgalomszamlalassal, illetve a buszok telitettségét
folthatas modszerrel allapitottam meg. Hipotézisem szerint Debrecen
vonzdsa van olyan mértékii, aminek a kielégitésére hatékony megoldds
lenne a tram-train vonal Riépitése.

A primer kutatasom ramutatott arra, hogy a jelenlegi forgalom mellett hol
lenne érdemes kiépiteni a tram-train rendszert. Fontosnak tartottam a
kérnyezetterhelés mértékét is megvizsgalni (gCO,), amit sikeriilt minden
felmért it mentén megbecsiilni.

Megkérdojelezhetetlen, hogy Debrecen kozlekedési infrastruktirdjat
fejleszteni kell. A tram-train megvaldsitdasa nagyban javitand a kozlekedés
gordiilékenységét a kozuton, mivel Debrecen és vonzdskorzetének
forgalmat is szolgalna. A rendszer altalanos jellemzoivel nagyon hasonlit a
Budapest kérnyéki HEV-re és a Szeged-Hodmezbvasarhely kozotti train-
tram-re.




Kaprinay Katalin Eszter

A marketing jatszotere: hogyan latjak a szakértok a
gamifikaciot?

A gamifikacié, masnéven  jatékositas a  marketing  egyik
legdinamikusabban fejlédo eszkéze, amely lehetévé teszi a fogyasztoi
interaktivitds névelését, valamint a madrkak és vasarlok kapcsolatanak
erositését. Kutatasom soran arra kerestem a vdlaszt, hogyan épiil be a
gamifikacio a mai marketinggyakorlatokba, miként alkalmazzak a
szakemberek, és mit gondolnak réla tapasztalataik alapjan.

A Rutatds kezdeti szakaszaban az alapfogalmak tisztazasa tortént meg,
hogy megfeleld alapra helyezzem az elemzést, amely soran kitértem a
gamifikacio és a marketing kapcsolatat wvizsgdald relevdns forrdsok
feldolgozasara 1is, ezzel biztos elméleti keretet adva az empirikus
vizsgalatnak. A primer kutatds soran két szakértoi interjit készitettem: az
egyik interjualany mar alkalmazott gamifikdcios eszkézéket a munkdja
sordn, a masik alany még nem probalta ezt a modszert. A két nézépont
Osszehasonlitasa utdn, a szakértbkkel készitett interjuk alapjan
elmondhato, hogy a sikeres gamifikacids kampanyok alapja a célcsoport-
specifikus, egyszeriien haszndlhato, teljesitménymutatokkal mérheté és a
marka imazsahoz illeszked6 koncepcid. Emellett a folyamatos
visszajelzésekre épuld fejlesztés is fontos szerepet jatszik abban, hogy a
kampdnyok naprakészek, vonzéak és hatékonyak maradjanak.




Molnar Anna Erzsébet

Sotét tulajdonsdgok vizsgdlata a Debreceni Egyetem
hallgatdinak korében

A Dark Triad (magyarul: S6tét Harmas) koncepcié hdarom tarsadalmilag
nemkivanatos tulajdonsdag: a szubklinikai narcizmus, a machiavellizmus
és a szubklinikai pszichopdtia egyiittes megnevezésére szolgal. A témaban
végzett empirikus kutatdsok tanusaga szerint a sotét vondsok
meghatarozzak, hogy az egyének milyen munkakoroket taldlnak
vonzonak, és e személyiségjegyek hatdassal lehetnek a palyavalasztasi
dontéseikre is. A vizsgalatok kimutattak, hogy a gazdasagtudomanyi
szakokon  tanulok magasabb  pszichopdtia és machiavellizmus
pontszamokkal rendelkeznek. Kutatasomban arra keresem a valaszt, hogy
a Debreceni Egyetem hallgatéi korében milyen mértékben vannak jelen a
sotét tulajdonsagok, illetve, hogy van-e szignifikans eltérés az egyes karok
hallgatoéi kozott. Ennek feltarashoz kérddives kutatast tervezek négy
egyetemi kar hallgatdi kérében, amelyhez a Short Dark Triad és a Big Five
kérdbivet haszndalom. Tovdbbd egy fokuszcsoportos interjut szeretnék
késziteni, hogy feltérképezzem a palyavalasztasi preferenciakat.
Feltételezem, hogy a Gazdasagtudomanyi Kar hallgatéoi magasabb Sotét
Harmas pontszamokat érnek el, mint a mds karokon tanulé didkok. Jelen
eléadasomban a diplomadolgozatom folyamatban [évd kutatdsanak
szakirodalmi és modszertani fejezetét ismertetem.




Olvaszto Zsofia

Magyar és nemzetkozi doktorandusz hallgatok tapasztalatai
a Debreceni Egyetem doktori képzésérol

A magyarorszagi fels6oktatasi intézményekben elérheté doktori képzések
sokszinii hallgaté réteget vonzanak. A doktori képzésben résztvevs magyar
doktorandusz hallgatok mellett igen nagy szamban vannak jelen a
nemzetkozi PhD hallgatok is, a Debreceni Egyetem pedig kulondsen nagy
réteget képviselnek. Tébbek koOzott ezért is, valamint a versenyszféra
elszivd hatdsa miatt is egyre fontosabb, hogy olyan gyakorlati tuddst
kapjanak a doktorandusz hallgatok a képzésiik alatt, amelyek segitségével
a tudomanyos palya mellett mas tertileteken is megfeleléen helyt tudjanak
allni. A jelen kutatds célja, hogy a Debreceni Egyetem doktori iskoldiban
fokozatot szerzett magyar és Rulféldi hallgatok képzéssel kapcsolatos
tapasztalatait és a képzés munkaerdpiaci elhelyezkedésre kifejtett hatdasat
feltarja. A kutatds kérdéives vizsgdlatra épil, amelyet a Tudomdnyos
Igazgatdsag az egyes doktoravaté tinnepségeket megel6zéen folytat le. Az
eredmények alapjan elmondhato, hogy a kilféldi fokozatott szerzett
hallgatok memzetkozi viszonylatban szinvonalasabbnak {itélik meg a
képzést, valamint a teljesitendé kurzusokat is hasznosabbnak vélik. A
valaszaddk tébbsége pozitivan latja a PhD-fokozat és az elhelyezkedés
kozotti kapcsolatot, a kulféldi hallgatdk esetében ez még erdteljesebb.
Tudomanyteriilettdl fliggetlentiil az egyetem és foiskoldk domindlnak a
végzés utani munkahely esetében. Az eredmények alapjan az ipari
egyuttmiikodések erdsitésén tul, tovabbi gyakorlatorientdlt kurzusok
biztositdsa javasolt.




Pintye Lili Mirella

Klimavaltozas? Hova vezet? Mit teszuink a hatasara?

Kutatdasom célja annak feltarasa volt, hogy a Z generdcié befektetési
attitiidjét és dontéshozatali preferencidait milyen mértékben befolydasoljak
a klimavaltozassal kapcsolatos aggodalmak, kulonds tekintettel a
fenntarthato befektetési eszkozok valasztasara. A kutatas azért bir
jelentdséggel, mert ez a generdcid szamit a jové valtozasanak motorjanak,
igy az 0 attitidjiik kritikus a jovoébeli pénziigyi piacok szempontjabol.
Modszertanilag primer, kvantitativ kérdéives felmérést alkalmaztam
(N=217), Likert-skalds és rangsorold kérdésekkel mérve a klimahatdst és a
felelésséguallalas fontossdagat. Az adatok elemzéséhez Khi-négyzet és
korrelacids vizsgalatokat hasznaltam. Eredményeim szerint a fiatalabb Z
generdcidsok szamara a tarsadalmi felelésségvallalas fontosabb a
befektetéseknél, mint iddsebb tdrsaiknak (r= -0,162, p=0,017). Kimutattam
tovabbd, hogy a klimavaltozds okozta félelembol eredd kockdzatvdllalds
pozitiv kapcsolatban dll a fenntarthato befektetési jellemzdk, példaul a
megujulo energiaforrdasokba térténd fektetés fontossagaval (r=0,335). A Z
generacid befektetési dontéseit a klimatudatossag és az értékalaptl
szemlélet jelent6sen befolyasolja? Fontos a kérdés megvalaszolasa, mivel
Ok fogjak alakitani a pénziigyi piacok jovojét.




Racz Adél

Adatvezérelt személyre szabds és fogyasztoi attitiidok a
streamingpiacon

A digitalis médiafogyasztdas dinamikus névekedése 1j korszakot nyitott a
szérakoztatdiparban. A streamingszolgaltatok — mint a Netflix, Disney+
vagy HBO Max - memcsak a tartalomfogyasztas mddjat, hanem a
marketingkommunikaciot és a fogyasztoi dontéseket 1is alapvetéen
formaljak. Kutatasom célja a magyarorszdagi streamingpiac vizsgalata,
kilonds tekintettel arra, hogyan alkalmazzdk a szolgaltatok az online
marketingeszkozoket, illetve miként befolydsolja a mesterséges
intelligencia dltal vezérelt személyre szabds a felhaszndldéi élményt és
bizalmat.

A vizsgalat elsé fazisa harom pillérre épiilt: netnografiai elemzés (Ads
Transparency Center, Facebook Ad Library, Similarweb), kérdoives
megkérdezés (N=340) és kvalitativ fokuszcsoportos kutatds. Az
eredmények azt mutatjak, hogy a kiilonb6z6 generaciok eltéréen
viszonyulnak a platformokhoz, és a személyre szabott tartalomajanldsok
kulcsszerepet jatszanak a lojalitas és elégedettség alakuldsaban.

A kutatas madasodik  fazisaban szemkamerds (eye-tracking) és
érzelemfelismerd (facial coding) vizsgalattal elemzem, hogy a felhasznadlék
hogyan reagalnak az MI-ajanlasok vizualis és interaktiv elemeire,
valamint hogyan befolydsoljhatja a személyiség a dontéshozatalt. Az
eredmények hozzdjarulhatnak a transzparensebb, felhasznaldkézpontii és
érzelmileg hatékony ajanlorendszerek fejlesztéséhez.




Racz Adél

A lathatatlan dontéshozo: az Al alapu tartalomajdnlds és a
fogyasztoi elégedettség osszefiiggéseinek vizsgdlata a
streaming platformok vonatkozdsdban

A mesterséges intelligencia (MI) altal miikddtetett tartalomajanlo
rendszerek alapjaiban formaljak a digitalis szérakoztatds élményét. A
videostreaming-platformok - mint a Netflix, Disney+ vagy HBO Max -
egyre Rifinomultabb, személyre szabott ajanlasokat kindlnak, amelyek
nemcsak a figyelmet iranyitjak, hanem a bizalom és a dontéshozatal
folyamatat is alakitjak. Kutatasom célja, hogy feltarja, miként reagalnak a
felhasznalok az MlI-alaptt interaktiv elemekre (pl. automatikus eldnézet,
hover-funkcidk), és milyen vizualis tényez6k (ikonok, szinek, mozgas)
keltik a legnagyobb mindségérzetet és érzelmi bevonodast.

A szemkamerds vizsgalat azonosithatéva teszi, hogy mely ajanldsok
valtanak ki pozitiv vagy negativ érzelmi reakciét az alanyokbdl. A
résztvevdk személyiségprofiljai és a mért érzelmi vdlaszok kozott
kapcsolatot kereszttabla-elemzéssel vizsgdalom, az alacsony elemszdmhoz
igazodva. Ez lehetévé teszi annak feltardasat, hogy példaul az explorativ
felhasznalok nyitottabbak-e az 1j ajanldsokra, mig a rutinszeriti nézok
nagyobb bizalmat mutatnak-e a megszokott tartalmak irant. A varhato
eredmények ravilagitanak arra, hogy az MI-vezérelt személyre szabds
nem csupdn az elégedettséget noveli, hanem érzelmi és kognitiv szinten is
1j figyelem- és dontési mintdzatokat alakit ki. A kutatds hozzdjarul a
transzparens, bizalomépité és érzelmileg optimalizalt ajanlérendszerek
fejlesztéséhez.




Silling Szintia Adriana

Robotszadlloddk vs. robotéttermek: verseny a vendégek szivéért

A szolgaltaté robotok megjelenése a szallodaiparban és a vendéglatasban
gyorsan terjedd innovdcionak szamit, azonban a két szolgaltatasi
kornyezetben eltéré vendégélményt eredményeznek. A kutatds feltarja,
hogy a robotok milyen modon befolydsoljak a vendégélményt szallodakban
és vendéglatdegységekben, tovdbbd mely tényez6k hatnak a
vendégelégedettségre és a lojalitasra. A PRISMA protokoll szerint a Scopus
és a Web of Science adatbazisokban végzett keresés 2020-2025 kozotti
kutatasi cikkeket azonositott, melyek koziil a sziirés utan 21 tanulmany
kertilt elemzésre.

Az eredmények azt mutatjak, hogy a robotok elfogadottsaga a
vendéglatohelyeken magasabb, mint a szdllodakban. A robotéttermeknél a
vendégek elsdsorban a gyors kiszolgalast, a standardizalhato
feladatvégzést és az észlelt higiéniai elonyoket tekintik a pozitiv élmény
meghatarozé tényezdinek. Ezzel szemben a robotszallodakban a
vendégelfogadas kontextusfiiggo: a bizalom, az adatvédelmi kockazatok és
a személyesség hidanya befolyasolja a technoldgia megitélését. A vendégek a
robotokat elsésorban hattérfeladatok (pl. csomagszallitds,
informacionyujtas) ellatasdara fogadjak el, mig az empatiat igénylé front
office folyamatokban tovdbbra is elényben vészesitik az emberi
interakciot.

Osszességében megallapithatd, hogy a vrobotok akkor névelik a
vendégelégedettséget, ha egyszeril, standardizalt feladatokat végeznek,
mig a személyességet és empdtiat igényld helyzetekben tovdbbra is
nélkulozhetetlen az emberi jelenlét.




Tar Istvan David

Precizids vetéstechnologia és versenyképesség: A magyar
takarmdnykukorica termelés poziciderositésének egy
lehetosége az ukran EU-integrdcids folyamat kontextusdban

A precizids vetéstechnolégia jelentésége megnovekedett a modern
kukoricatermesztésben, részben a  klimaadaptdacio, részben az
agrotechnikai hibdk kikiiszobolése miatt. Kutatdasom célja a Precision
Planting precizios vetéstechnologia takarmanykukorica termesztésben
gyakorolt agronomiai és 6konomiai hatasainak komplex elemzése volt.
Hipotézisem szerint a technoldgia noveli a hozamot, csékkenti a
kéltségeket, javitja a teriiletteljesitményt és termésbiztonsagot, valamint
gazdasdgos beruhdzast jelenthet a nagyobb ftlizemméretii gazdasdgok
szamara. Széles koril elterjedése javitja a magyar takarmanykukorica
versenyképességét régids szinten, kulonosen Ukrajna  kukorica
termelésével szemben.

Kutatasom relevancidja abban rejlik, hogy Ukrajna potencialis Eurdpai
Uniods csatlakozdsa alapjaiban valtoztatna meg a mezbégazdasdg hazai
helyzetét, ugyanis a jelenlegi gazdalkoddsi gyakorlatok nem teszik lehetévé
a versenyképes termelést, ezért ezen vdltoztatni kell. A megolddast a
technoldgiai fejlesztésben és a megfelelé technolégiai adaptacio
elésegitésében latom.

Kutatasom soran kisparcelldas agronomiai Risérleteket végeztem,
gazdasagossagi modellt dllitottam Ossze, esettanulmanyokat vizsgaltam,
majd dsszedllitottam egy differencidlt tamogatasi programot ezen
technoldgia orszagos szinti alkalmazasanak elésegitése érdekében.




Torok Barbara

Zold attitiidok nyomdban: Fogyasztoi klaszterek azonositdsa a
fenntarthatoé reklamok piacan

Manapsag szamos tudomanyos tanulmany elemzi a fenntarthaté fejlédés
és az azzal jard fogyasztdi attitidok valtozasait. A reklamkutatas tovabbra
is nagyon népszerii, de a zéld reklamok vonzerejérél kevés eredmény
jelent meg a nemzetkozi és a magyar szakirodalomban. Jelen tanulmany
célja a zold reklamstratégiak altal befolydsolt vasarlasi szokdsok elemzése
volt, kiemelve a trendkovetés és a kornyezetbarat magatartasformak
szempontjait. Magyarorszagon 306 valaszaddval késziilt felmérés a zéld
reklamokrol. A 22 allitasbol 4 faktort azonositottunk, amelyek alapjan 6t,
egymastol jelentdsen megkilonboztetheto klasztert hataroztunk meg, igy
feltarhato, mely csoportokat lehet hatékonyan elérni fenntarthaté
kommunikacioval. Az 6t klaszter kozil a ,,Szubjektiv kornyezetvédok” és az
»Objektiv kornyezetvédok” a zold termékek vasarlasat az atlagnal
fontosabbnak tartottdk, ezért Oket tekinthetjiik a fenntarthaté
kommunikacid fo célcsoportjanak. Eredményeink azt is mutatjak, hogy
még mindig jelentds szamban vannak passziv egyének (a ,Elutasitor”),
olyanok, akik inkabb a trendekre koncentralnak, mint a fenntarthatésagra
(a ,Trendkovetd semlegesek”), és olyanok, akik szeretik a reklamokat, de
nem vdasdarolnak zold termékeket (a ,Reklamkedvel6k”). Osszességében
azonban levonhatdé az a Rovetkeztetés, hogy a zold rekldmok
elfogadottsaga magasabb, mint a hagyomanyos reklamoké, igy a zéld
reklamok elterjedésének és mnépszeriiségének Rkilatasai wvaldsziniileg
pozitivak.




Torok Barbara

A fenntarthat6 bormarketing lehetséges kutatdsi iranyai

A z6ld kommunikadcié vizsgalata napjainkban kiemelt tudomanyos és
gyakorlati érdeklodésre tart szamot. Jelen kutatds célja a fenntarthatéd
kommunikacids stratégiak feltardasa a sz6lotermesztés és borkészités
tertiletén. A bordszatok tevékenysége jelentds hatdst gyakorol a
turizmusra, a vendéglatasra és a prémium szorakoztatoiparra egyarant. A
Grand View Research (2024) adatai szerint a globdlis borpiac értéke 2024-
ben elérte az 515,1 milliard dollart, és a 2025-2030 kézotti idoszakra éves
szinten 8,1%-os novekedést prognosztizalnak. Mindez indokolttd teszi a
szektor részletes vizsgalatat a kérnyezettudatos marketingkommunikdcio
szempontjabdl, hiszen az itt azonositott jo gyakorlatok mds ipardagak -
kilondsen az élelmiszeripar — szamara is iranymutatoként szolgalhatnak,
ahol a fenntarthato termékek aranya és kommunikacidja szintén
dinamikusan noévekszik. A téma aktualitdsat tovabb erdsiti, hogy a
szblotermesztés  és  borkészités  folyamata  soran  szamottevd
tiveghdzhatasiigdz-kibocsatas, valamint jelentds viz-, névényvédoszer- és
energiafelhasznalds toérténik. A bortermel6k mindezekre egyre nagyobb
hangsulyt fektetnek, és innovativ, fenntarthaté megoldasokat keresnek
kornyezeti labnyomuk csokkentésére. Jelen poszter célja, hogy a
szakirodalmi forrasok feldolgozasan keresztil bemutassa a fenntarthato
bormarketing-stratégiak  vizsgalataban leggyakrabban  alkalmazott
kutatasi mddszereket. Az eredmények alapot teremtenek a kés6bbi
empirikus kutatasok iranydanak kijeléléséhez Magyarorszagon.




